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La cultura

Un permanente quehacer creativo

Germin Rojas es socidlogo, especialista en
Administracion Cultural; actualmente Jefe
de Programas Recreativos y Culturales del
Departamento Administrativo del Servicio
Civil en Bogota.

El hombre, inmerso en la cotidiani-
dad, no ha acertado a darle un cabal
significado a su quehacer, toda vez
que sus acciones se enmarcan en un
diario contacto con las circunstancias
rutinarias. La falta de bisqueda y de
profundizacion sobre temas funda-
mentales y el conformismo con los
conceptos alguna vez ofdos y nunca
cuestionados han producido en la ge-
neralidad de la poblacién una falsa
concepcion del quehacer cultural a
cuyo afianzamiento contribuye la ca-
rencia de politicas estatales sobre la
materia. La interrelacibn existente
entre las actividades humanas y su
correspondencia con la cultura ameri-
tan una reflexién que dilucide el cabal
significado de su entorno.

Bajo el nombre de cultura se colocan
realidades muy diversas. Hay una ma.
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nera de entenderla como educacibn,
refinamiento, informacién vasta, ci-
mulo de conocimientos y aptitudes
intelectuales y estéticas que se adquie-
ren individualmente'. Se le considera
como un bien adquirido en propor-
cion directa al estrato social, en tanto
oportunidad de acceso a servicios y
beneficios culturales. Cultura ‘ha sido
definida como ejercicio de la ‘practica
artistica o como asistencia a especta-
culos y eventos programados para las
“bellas artes”, como folklore o como
“buenas maneras’ y con relacion, ade-
mas, a algunos otros conceptos que,
como los anteriores, resultan parciali-

zados unas veces e incompletos otras?.

La oposiciéon antropolbgica entre cul-
tura y civilizacidn presenta el viejo
divorcio conceptual entre lo espiritual
y lo material a mas del prejuicio dua-
lista que concibe la accion humana,
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Operacionalmente, también se han
opuesto las llamadas actividades cultu-
rales con las actividades recreativas o
con las actividades deportivas en una
disimil concepciéon que cree avanzar
mucho al considerar la cultura como
una parte —a veces ni siquiera priori-
taria— de la llamada ‘““promocién indi-
vidual™ del hombre.

De ahi deriva la prepotencia de la
gestion estatal: sus representantes de-
ciden desde el escritorio las necesida-
des en materia cultural de la poblacion
¥ programan por tanto actividades
consecuentes con el especticulo, con
la falta de apoyo a la creatividad y con
la elitizacion en el acceso a los servi-
cios culturales, basados en el caracter
adjetivo de su propio concepto de
cultura que, en el mejor de los casos,
reproduce la vieja politica romana de
“pan y circo”, Por lo cual, no es nue-
vo afirmar —aparte de las discusiones
sobre la implicacidn de los modelos
de desarrollo— la pérdida para la iden-
tidad cultural de la batalla contra la
dependencia, la penetracién y la me-
diatizacién, acciones promovidas por
los medios masivos de informacién y
apoyadas por la publicidad. La genera-
cion de nuevas necesidades v el cam-
bio de los patrones de consumo y de
los valores existentes hasta ahora dan
cuenta del triunfo aparente de la pro-
duccidon cultural propia sobre la no
propia. Alli no hay posibilidad de im-
plementar un trabajo cultural que se
apropie criticamente de los mejores
productos culturales para lograr obje-
tivos comunes? .

APROXIMACION AL CONCEPTO

Algunos parametros pueden ayudar a
establecer la delimitacion y alcance
del concepto de cultura. Se ha dicho
que cultura es el mundo creado por el
hombre y que su referencia esta preci-

samente en la accion humana, en
tanto accidn social. El hombre produ-
ce bienes culturales: elementos mate-
riales, objetos, formas y acciones que
le sirven para acumular, conservar,
transmitir y acrecentar la experiencia
cultural que se convierte en patrimo-
nio de la colectividad productora. Este
patrimonio se da a conocer mediante
la expresion de la produccidon cultural:
por ello la cultura es un proceso de
comunicacion, originado, en tanto
creacion, al interior de un especifico
entorno historico, socio-econémico y
politico.

Lo anterior ubica a la cultura como la
produccién de fendmenos que colabo-
ran en la reproduccién o transforma-
cién del sistema social. Y “no sbélo
representa la sociedad; también cum-
ple, dentro de las necesidades de pro-
duccion de sentido, la funcion de ree-
laborar las estructuras sociales e imagi-
nar nuevas. Ademas de representar las
relaciones de produccidon, contribuye
a reproducirlas, transformarlas e in-
ventar otras”*. La cultura como pro-
ceso de comunicacion corresponde a
la expresién que el hombre hace de su
producto cultural; el medic para su
transmision forma un lenguaje: por
ello también se afirma que la cultura
es un sistema de cddigos socialmente
compartidos.

No obstante, el mismo hecho de ase-
verar que la cultura se produce signifi-
ca que no solamente es expresion,
creacion o representacion sino —prin-
cipalmente— un proceso social de pro-
duccién. En efecto, “la produccion
cultural surge de las necesidades de un
sistema social y estd determinada por
é”5 y en ese sentido corresponde a
ella satisfacer esas necesidades. Inicia
entonces el hombre una labor funda-
mental: transformar por medio de su
trabajo los elementos naturales que

3 GARCIA CANCLINI, Néstor: Las politi-
cas culturales en América Latina, en: A
Contratiempo No. 2. Octubre de 1987,
Bogoté, pp. 3-17.

4 GARCIA CANCLINI, Néstor: Cultura y
Sociedad: una introduccion, p. 29.

5 Idem, p. 31.
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tiene a la mano y los sociales que ha
creado colectivamente para cubrir su
cotidiano requerimiento. Es un proce-
so que se genera dentro del contexto
socio-econdmico, histérico y politico
en el que el grupo social se halla in-
merso y que por tanto presenta alter-
nativas extraidas de la propia realidad
y destinadas a su transformacién. Son
los productos culturales resultado de
un proceso sui géneris, como que co-
rresponde a una especifica forma del
trabajo productivo: la que ha sido
determinada por las condiciones del
contexto social. A través del tiempo,
esa forma sui generis va conformando
el acervo cultural que identifica a sus
potagonistas-poseedores, ésto es, va
generando la identidad cultural de
cada pueblo. Y es en la medida de la

correspondencia del proceso producti-
vo con la implentacidén de la satisfac-
cidon de las necesidades sociales que se
halla la fuerza y profundidad de la
identidad cultural.

Por éso, la debilidad que pueda pre-
sentarse en cualquiera de los pasos del
proceso da inmediatamente lugar a la
mediatizacion. La mediatizacion lleva
a la des-identificacion del hombre
con su acervo cultural. Las creaciones
populares no son siempre valoradas en
su justa significacion y por ello pue-
den deformarse por intermedio de los
llamados ‘rescatadores’, quienes bus-
can Onicamente su comercializacion,
tratan el producto cultural como una
mercancia y se convierten en fabrican-
tes de la axiologia cultural, Por el con-



trario, la realidad socic-econémica,
histérica y politica del entorno estd
reflejada en el proceso de produccién
de los bienes culturales que genera las
alternativas de accibn que van a re-
producir, reformular y transformar la
propia estructura social.

Sin embargo, los sistemas sociales no
solo se mantienen produciendo: la
cultura cumple el papel de instrumen-
to clave para la reproduccién, “me-
diante un proceso complejo en el cual
ella misma debe reproducirse’®.

EL QUEHACER CREATIVO !

La cultura presenta al hombre un pa-
norama diferente, un camino para
producir expresiones creativas que
estan latentes al interior del individuo
y del conglomerado social. “Esas ex-
presiones, manifestaciones, productos
y mensajes hechos actividad y queha-
cer permanentes pueden dar un vuel-
co a la concepcidén rutinaria que hasta
el momento impera en la cotidianidad
humana”?. Allf tiene cabida entonces
un proceso paralelo, condicién sine
qua non del quehacer cultural: el fe-
némeno recreativo.

Infortunadamente, también ha sido
victima el concepto de re-creaciéon de
una serie de falacias que lo ubican solo
como una actividad repetitiva o lo
identifican con momentos que tienen
la connotacion de diversion, placer y
gozo. No falta la inmersion en la socie-
dad de consumo y, entonces, el fend-
meno re-creativo es una mercancia
puesta al servicio —mejor, al perjui-
cio— del hombre o, también, el sefiala-
miento demagdgico de considerar la
re-creacibn como la panacea terapeu-
tica de todos los males que necesitan
terapia. Y lo que es peor, “la recrea-
cidn (...) es presentada bajo la concep-
cion de ‘actividad que permite que el
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7 ROJAS GARAVITO, Germén: Op. Cit.,
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hombre vuelva a ser creado, re-creado,
después del trabajo, para volver a
trabajar en un trabajo que no lo crea
sino lo destruye’®. Son a todas luces
contrarias al concepto de cultura estas
acepciones del proceso re-creativo.

Pero, ““la capacidad creadora del hom-
bre estd identificada plenamente con
sus posibilidades productivas. El hom-
bre produce bienes culturales para la
satisfaccibn de sus necesidades de
todo orden y en esa medida constru-
ye su entorno cultural. En ese proceso
de produccidon necesariamente se va a
presentar la posibilidad de reproducir
bienes, ésto es, de volver a producir-
R — ]
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Tiempo y ocio: critica de la economia
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los, porque las condiciones y circuns-
tancias del quehacer socio-cultural,
econdmico y politico asi lo requieren.
Entonces, el hombre re-produce los
bienes: no consiste ésto en generar un
circulo vicioso productivo, es decir,
en volver a producir lo ya elaborado
con iguales caracteristicas; es tomar el
producto elaborado y transformarlo
de nuevo para que, adecuado a las
nuevas condiciones, circunstancias y
requerimientos genere la satisfaccién
de necesidades que justifica su exis-
tencia,

“En ese quehacer, el hombre inicial-
mente ha creado un producto y luego
lo ha re.creado. Entonces la re-crea-
cion conlleva esa identificacion con el
proceso cultural que impide gue se le
desligue de él. Re-crear significa reali-
zar un proceso de transformacion que
solo el hombre, por su capacidad crea-
dora, puede acometer para su benefi-
cio. Por ello, no es un reemplaza-
miento (...) es un proceso vital: con-
tinuamente el hombre estd creando y
re-creando; en ese trabajo cultural y
por él, el hombre se enriquece y enri-
quece su entorno”?.

El proceso productivo que genera co-
mo resultado la cultura es un perma-
nente quehacer creativo en todas sus
instancias, La sociedad, atenta a su
avance, esta en la posibilidad y en la

9 ROJAS GARAVITO, Germidn: Cullura
Recreacional y Educacidon, Fundacion
Universitaria “Luis Amigé"”, Bogot4,
1987, (Mimeografiado).

imperiosa necesidad de re-producir, re-
formular y transformar sus estructu-
ras, ante la avalencha de dominaciones
y entrecruzamientos culturales que la
asedian a cada instante. Su arma, el
afianzamiento de la identidad cultural
por la generacion del quehacer creati-
vo; su peligro, la idealizacidbn roman-
tica de las formas culturales que
—como el folklore o la artesania—
pierden su verdadero significado ante
la Gnica opcién de espectaculo o de
comercializacibn y se convierten en
facil via de acceso para la mediatiza-
cion y, por tanto, para la deg-identifi-
cacion, En otras palabras, la debilidad
al acometer el trabajo cultural sin el
elemento creativo constante es la
forma de generar un desajuste serio
en el proceso de la produccion cultu-
ral, Todas las manifestaciones cultura-
les han de estar atentas a ser creacion
antes que manifestacion, a re-producir
la identidad cultural y a constituirse
en la base del proceso re-constructor
de las estructuras socio-econOmicas y
politicas.

El desarrollo de la cultura es un feno-
meno que implica la apropiacion del
acervo cultural, su permanente crea-
cion y su identificacidbn como razdn
de ser del trabajo generado al interior
del proceso productivo. El patrimonio
historico de una sociedad asi conside-
rado bien puede construirse en la deci-
dida oposicion a la dominacion inter-
na y fordnea y a la imposicion de mo-
delos no propics, como quiera que
afianza una forma de ser, de pensar y
de actuar. Es el anhelo de vivir la pro-
pia vida, creada y re-creada en la coti-
dianidad del quehacer cultural,
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